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ScopriCosenza, bilancio positivo

Dal primo agosto sono 452 ghi utenti che hanno usufruito del servizio turistico

~

?J)

.

Siivia Gabrlele e Federica Giorno al Punto Info di piazza Valdesi con un turista

diGIULIAFRESCA

MILLE contattisuperatisul profilodiFa-
cebook e452 utentiche, dalprimo agosto
fino ad ieri hanno usato il servizio “Sco-
priCosenza”.

suoi turni nella postazione forse piti con-
tattataanche per informazioni dilocaliz-

zazione stradale.

«I1bilancio & positivo - ci ha detto - I'af-

fluenza dei turistic'ee
molti sono anche non

«I dati riempiono di soddisfazione, te- [)g settembre italiani. Unaparticola-
nuto conto che operatlva.txgellnlteds;‘a.gg ritd che .abbiamo ri-
partiti con il mese di agosto che di fa ~ b scontrato & che molti
nonsiéancoraconcluso», ci ha dettoieri S1 estendera hanno scelto Cosenza
il responsabile dell'Agenzia Top Class, 1 . rovenendo da altri
Dino De Santoche si ¢ aggiudicata la alle bCUOlC uoghi di villeggiatu-
ra per la gestione del servizio turistico . ra per trascorrere una
promosso dalla Citta dei Bruzi. elementari iornata alla scoperta

«Abbiamolavoratosenzasosta-hapro- ella citta usufruendo
seguito - per avviare in tempi brevissimi e me d1e anchedelservizio turi-

ed efficienti tuttiicanali di promozionee
oggi oltre ai manifesti abbiamo un sito
internet costantemente aggiornato, i
profili su Facebook e Twitter e da pochis-
simi giorni l'applicazione scaricabijle da
Apple Store per I-phone e compatibile I-
pad, la prima in assoluto che racconta la
citta di Cosenzan».

Enonostante il caldo e la stanchezza di
ritmi incessanti, le ragazze presenti
pressoiPuntiinformazioni di Plazza Lo-
reto, Piazza dei Valdesi, Piazza XV Mar-
z0, Piazza dei Bruzie Piazza X1 Settembre
nonfannomancareilsorriso. Quitrovia-
mo Alma Pisciotta, volto noto dei Viaggi
Sentimentali che ha trascorso il 30% dei

stico con il bus scoper-
to. Sembra supertluo

ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile




o ® _@®dellaCalabria
del 20 Agosto 2011 ll QUO"ICIICII!O estratto da pag. 22

A B

dire che il successo
iore lo ha riscos-
80 f ur “by night”, a
discapito di quello
| mattutino, forse per
viadel caldoe di quello
a piedi, forse un po' fa-
ticosoperchinonéabi-
| tuatoacamminare».
In Piazza dei Bruzi
ad accoglierci c'¢ Dia-
na Migliano che ci in-
forma soddisfatta del
«secondo tutto esauri-
to, avuto proprio gio-
vedi sera. Cid che ci ri-
paga sono i commenti
' soddisfatti di chi com-
-*, pie il percorso - ci ha detto - soprattutto
quanti, inizialmente, avevano avuto
qualche perplessita sul costo del bigliet-
to. Dopo un'ora e mezza di totale immer-
sione nella storia dellacitta, il commento
unanime e “davvero una splendida emo-
zione”».

Ed i numeri parlano chiaro. «Sui 452
partecipanti - ci ha detto Dino De Santo -
solounacingquantinahannosceltoil per-
corso a piedl, a conferma, che l'idea del-
l'amministrazione comunale di usare il
bus scoperto & stata strategica. Non v'é
dubbio che ha avuto un impatto impor-
tante nella gente perché é darilevare che
il 30% degli utenti sono cosentini con la
voglia dichiarata di conoscerela.cittas.

«Glialtrisonostranieri,diritornoaCo-
senza, ma accompagnati dai parenti co-
sentini che hanno inteso riportarli non
solo nei luoghi dell'infanzia ma far vede-
re lorolacitta che forse non conoscevano
ed infine - ha continuato -1'elemento che
ciriempied'orgoglioel'attenzionediuno
dei tour operator nazionali, cheogni gio-
vedi sera ci porta un gruppo corposo di
utenti».

«L'obiettivo - ha aggiunto De Santo - &
far diventare Cosenza prodotto turistico
e poi immetterla sul mercato con un si-
stema di opportunita aggiuntive che in-
%g_rno allacittapossonoarricchirel'offer-

“ScopriCosenza” rimarra attivo fino al
2 ottobre ma gia settembre riserva delle
novita: «I1 prossimo mese vedra un cam-
biamento del target a favore degli stu-
dentidellescuoleelementarie medieal fi-
ne di offrire un'occasione diversa per co-
noscere la loro citta. Il mezzo ludico lo
consente e coinvolgere i ragazzi, credia-
mochesiaanche un importane veicolodi
promozione, oltre che culturale, anche

divulgativon,
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